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Auch bei mir wirkt 
Influencer Marketing.



Färöer Inseln



18 Inseln,



50.000 Einwohner,



70.000 Schafe,



150.000 Follower!
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55 Influencer
(2016)
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24% Nächtigungsplus
(2013-2016)
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25% Passagierplus
(Mai 2017 vs. Mai 2016)



Kampagnenbeispiele
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Learning: 
Product Placements 
können funktionieren. 
Wenn die Zielgruppe passt.



#MadeForAustria
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19 Instagramer…
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40+ Influencer 
Posts…
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Über 2.300 
Einreichungen!



Learning: 
Community-Aktivierung 
funktioniert. 
Mit richtiger Incentivierung.



#StartTheArrow

Kaaraq + Roq = KAROQ



ŠKODA verlost eine 
Reise nach Alaska!



“Nur” 800 
Teilnehmer



Learning 1: 
Reisen sind ein schwieriger 
Gewinnspielpreis.



Learning 2: 
Mehr ist mehr. Breitere 
Streuung = wirksamer.



Learning 3: 
Micro Influencer 
aktivieren stärker.



•Micro Influencer ✔ 

•Mehr Agenturen, mehr Player ✔ 

• Professionalisierung ✔ 

•Mehr Pay to Play ✔ 

•Qualität setzt sich durch ⏰⏰⏰

Trends 2017



Trends 2018



Trend 1 
Influencer = 
Content Creator.
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@bellaflora





Trend 2 
Influencer als Berater.



34

@thomasbrezina





Trend 3 
Influencer Marketing 
Automatisierung.



Trend 4 
Influencer Marketing = 
Influencer Relations.



Fragen?
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