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Wie schaut‘s denn aus mit Digital und Influencer?
Social Influencer: der direkte Draht zu den Kunden. 

Social Influencer



4

Was ist ein Social Influencer
Der feine Unterschied zwischen Blogger und Social Influencer
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Social Influencer vs. Micro Influencer
Auf was soll ich setzen? Der Mix macht es aus!
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Micro Influencer
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Influencers als Verstärker und Vertrauensbringer
Blogger sind die neuen Testimonials! Aber was steckt wirklich dahinter?
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Warum Influencer Relations?
Influencer und Community Relations als eigenständige Kampagnen.

Blog Postings
haben SEO-Wert.
Sie erhöhen die 
Sichtbarkeit 
Ihrer Angebote im 
WWW.

User Generated
Content 
ist um 50 % 
einprägsamer und 
um 59% 
vertrauenswürdiger 
als andere 
Medien.*

Influencer
Relations: 
Authentische 
Inhalte basierend 
auf kreativer 
Freiheit.

Social Influencer
zu inspirieren 
bedeutet, die 
Community zu 
inspirieren.

Authentisches 
Storytelling durch 
bekannte 
Gesichter der 
österreichischen 
Social Influencer
Szene.

Neue Content-
Formate leicht 
umsetzbar. 

Neue 
Zielgruppen-
Ansprache 
möglich.

* http://www.gdsinternational.com/events/wp-content/uploads/sites/1/2015/09/Social_Influence_Research_Paper.pdf

http://www.gdsinternational.com/events/wp-content/uploads/sites/1/2015/09/Social_Influence_Research_Paper.pdf
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Erfolgreiches Influencer Marketing
Die strategischen Bausteine zum Erfolg!

KREATIVE IDEE / 
KONZEPT

zur Kooperation 
mitgestaltet 

durch Blogger.

WERTSCHÄTZUNG
gegenüber den 

Blogger erbringen. 
Im Endeffekt ist er 

auch die Zielgruppe.

AUSWAHL
von markenaffinen 

Bloggern, die in 
das Markenbild 

passen.

STORY-
TELLING-
Einsatz.

FREIHEIT
in der Gestaltung 
für Blogger, keine 

Kontrolle des 
Content.
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Quick Check | Auswahl Social Influencer
Oder anders gesagt… Was braucht es wirklich?
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Warum eine Influencer  Strategie wichtig ist…
… damit wir nicht auf den besonders lustigen Facebook Seiten landen
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Nachhaltige Beziehungen anstatt einmaliger
Auseinandersetzungen im Rahmen von vereinzelten

Kampagnen. 



01 || 2018





Agentur und Technologie Plattform spezialisiert auf 

www.influencevision.com

Etablierter in Wien 1070

März 2017, 5 Personen

http://www.influencevision.com/






“US Digital Ad Spending to 
SURPASS TV this Year.”

2016 erstmals mehr für digitale als 
TV Werbung ausgegeben

“Digital Advertising Revenue 
Jumped 20% in 2016 and 

MOBILE IS DRIVING its growth”
Social Media 
wächst über 50% p.a.

“Digital Ad Spending Surges to 
Record High as MOBILE and 

SOCIAL Grow More Than 50%”
Werbeausgaben für Social 
USD 11. Mrd. 2016



Der Influencer als Testimonial hat 
im digitalen Marketing

pro investierten 
Dollar für Influencer 
Marketing

ihre 
Ausgaben im 

in 2017

Bezahlte 
Beiträge auf 

pro Monat

Quelle: Reuters 08/2017



▪ in Österreich aktiv

▪ Blogger

▪Ø-Posts 

▪ von Blogs in 
Österreich von (2015 vs. 2016)

Quelle: Blogheim.at 08/2017



alle 
zusammen

derstandard.at 
2 Millionen UU

//
Krone.at 

2 Millionen UU







▪
▪
Zielgruppen 
identifizieren
▪



Ziel-
gruppe

…auf der sich 



Direkte Auswahl 
der Influencer 
anhand der 
Leserschaft

Eignet sich der 
Content für die 
Marke und eine 
Zusammenarbeit

Wie reagiert die 
Community des 
Influencer auf 
den Content

Mehr als







Erstes Effektives 
AdNetwork um 

Influencer zu finden & 
individuelle auf die 

Kampagne angepasste 
Angebote einzuholen.

Organisiere deine 
Kampagne vom Creative-

Briefing und Group-
Messaging bis zur 

Bezahlung ganz einfach 
mit influence.vision.

Unsere Schnittstellen-
Technologie ermöglicht 

erstmals ein automatisiertes 
umfangreiches Reporting und 
dynamisches Optimieren der 

Influencer Kampagnen 





BRAND FOLLOWER

Verdreifachung der
Follower pro Tag
+ 500



SALES

POS VERKÄUFE
Albert & Tina





Florian 

florian@influencevision.com
+43 699 1105 79 09

Branko 

branko@influencevision.com
+43 660 200 60 90

office@influencevision.com

Neustiftgasse 94/B5
1070 Vienna

Austria





© Die in der Präsentation enthaltenen Ideen, 
Produkteigenschaften und Vorschläge sind in weiten Teilen 

urheberrechtlich geschützt. Alle Ideen und Vorschläge stehen im 
ausschließlichen Eigentum der influence.vision GmbH. Jede 

Verwendung auch nur einzelner Teile dieser Präsentation setzt –
unabhängig davon, ob es sich um einen urheberrechtlich 

geschützten Teil handelt – die ausdrückliche Zustimmung der 
influence.vision GmbH.


