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Gestern Donnerstag, 25. Juni, war es endlich soweit: das zweite FORUM CRATIVE INDUSTRIES in 

der Linzer Tabakfabrik ging über die Bühne! Nach NIKE im letzten Jahr holte die CREATIVE  

REGION zusammen mit der Industriellenvereinigung Oberösterreich LEGO und damit die stärkste 

Marke der Welt nach Linz! Auf dem Podium waren: Holm Hensen (Senior Designer und Head of 

Design Management – und Partner von prehype, einem Startup- Inkubator), Emma Rose Metcalfe 

(LEGO Future Lab), Christopher Lindinger (Director Research & Innovation Ars Electronica Futu-

relab), Gertraud Leimüller (cwa und CEO winnovation), Peter Neumann (IV OÖ & Engel Austria). 

Die Moderation hatte Rasmus Wiinstedt Tscherning (Chairman European Creative Industries 

Alliance) inne, der kürzlich vom Weißen Haus  für einen Vortrag zum Thema Creative Economy 

geladen wurde.  

 

// NITE OF THE BRICKS – KEYNOTES UND TALKING TACHELES 

 

Unter dem Titel NITE OF THE BRICKS gewährten Mikkel Holm Jensen und Emma Rose Metcalfe in 

ihren Keynotes exklusiven Einblick in das Arbeiten und die Innovationskultur von LEGO. Noch vor 10 

Jahren stand LEGO kurz vor dem Aus – inzwischen ist LEGO die stärkste Marke der Welt. Wie dieser 

Turnaround geschafft wurde und was dafür nötig war, haben die beiden Experten erklärt:  Wichtig sei 

vor allem eine strategisch festgelegte und operativ völlig offene Innovationskultur.  Dazu gehöre, dass 

jede Idee, und sei sie noch so verrückt, ernst genommen wird. Kommt die Idee zu einem gewissen Zeit-

punkt nicht zur Umsetzung, so wird sie nicht verworfen, sondern archiviert – schließlich könnte sie zu 

einem späteren Zeitpunkt passen. Ein wichtiger Leitsatz und ein Rat an alle Anwesenden der beiden 

Keynotespeaker war, dass man immer auf der Suche nach Inspiration sein und sich niemals von Ideen  
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abbringen lassen sollten. Sobald man von einem Produkt/einer Idee/einer Vision überzeugt ist, gehört 

sie stringent verfolgt. Es gibt keinen schlechten Standort, nicht die falsche Stadt oder die gerade nicht 

günstigen Voraussetzungen _ „there is always a way“, so Mikkel Holm Hensen. 

 

Im Anschluss diskutierten die beiden Keynote-Speaker bei TALKING TACHELES mit Christopher Lin-

dinger (Director Research & Innovation Ars Electronica Futurelab), Gertraud Leimüller (cwa und CEO 

winnovation) und Peter Neumann (IV OÖ & Engel Austria) über Innovationsmöglichkeiten und –

fähigkeiten von Unternehmen und die Voraussetzungen und Bedingungen, die dafür geschaffen werden 

müssen. Der Moderator  Rasmus Wiinstedt Tscherning (Chairman European Creative Industries Alli-

ance) fasste die Ergebnisse am Ende der Podiumsdiskussion  zusammen: Wichtig sei auch hier eine Be-

geisterung für die Sache und Mut das zu tun, wofür man brennt. Unternehmen hingegen müssen den 

Mitarbeitern die Rahmenbedingungen geben, sich einbringen zu können – nur wenn die Unternehmens-

kultur die nötigen Voraussetzungen schafft, ist eine Innovationskultur durch alle Managementebenen 

möglich.  

 

// PRÄSENTATION PUBLIKATION & ERÖFFNUNG INNOVATORS PLAYGROUND 

 

Im Anschluss an die Keynotes und die Podiumsdiskussion wurde die zweite Ausgabe der Ausstellung 

INNOVATORS PLAYGROUND eröffnet. Präsentiert werden Innovationsformate wie Design Thinking und 

physische Räume, in denen Innovationen entstehen. Sie können in Form einer einzigartigen Minigolf-

Bahn noch bis 29.6. spielerisch erlebt werden.  

 

DIE NITE OF THE BRICKS bot auch den Rahmen, die Publikation „Welcome to the CREATIVE REGION – 

Drei Jahre Kreativwirtschaftsentwicklung in Linz & Oberösterreich“ zu veröffentlichen – eine Leistungs-

schau des Netzwerks der CREATIVE REGION, die in Form eines Buchs erscheint. Das Buch ist ab sofort 

kostenlos bei der CREATIVE REGION LINZ & UPPER AUSTRIA unter offixe@creativeregion.com erhält-

lich.  

 
Ausgeklungen ist der Abend spät in der Nacht mit Musik hosted by F!NO und Abby Lee Tee (Future 

Sound): Swede:art b2b Jay Scarlett; für die Kulinarik sorgte  Andreas Strauss und sein Polymobil, Pulled 

Pork Burger & Veggie Burger by Stefan Dorfner. Interaktive LEGO-Tetris Installation „Bricks": Stephan 

Müller.  
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// UND WAS KOMMT ALS NÄCHSTES? DIE WEITEREN PROGRAMMPUNKTE:  

 
DESIGN THINKING AKADEMIE VOM 25. JUNI bis 1. JULI  

Die fünftägige Akademie bietet den TeilnehmerInnen Gelegenheit, sich eigene Kompetenzen in der Me-

thode „Design Thinking“ aufzubauen. Die WorkshopleiterInnen sind ausgewiesenen ExpertInnen und 

beschäftigen sich seit Jahren intensiv mit diesem Thema – auf theoretischer  und praktischer Ebene. Das 

spielerische Erlernen, die Vernetzung mit den anderen TeilnehmerInnen und natürlich auch die Um-

setzbarkeit auf die eigenen Projekte bzw. die Integration in die eigene Organisation stehen im Fokus 

dieser fünf Tage. Die Akademie ist bereits ausgebucht, Ergebnisse und Erkenntnisse daraus werden 

nach dem 1. Juli präsentiert.  

SUMMER DESIGN SUMMIT am 2. und 3. Juli 
 
Gemeinsam mit ServiceDesign Linz organisiert die CREATIVE REGION am 2. und 3. Juli ein Programm 

rund um das Thema Design Thinking und Service Design. Im zweiten Teil der Summer Design Summits 

werden die Methoden und Kenntnisse der Design Thinking Akademie in der Praxis eingesetzt. Gemein-

sam mit PartnerInnen aus der Wirtschaft wird gemeinsam an Aufgaben- und Problemstellungen gear-

beitet und Protoypen unter Anleitung von Design Thinking ExpertInnen produziert.  

 
 
CREATIVE REGION LINZ & UPPER AUSTRIA GMBH 
 
Mit der Initiative CREATIVE REGION unterstützen die Stadt Linz und das Land Oberösterreich Wachs-

tum und Erfolg der Kreativbranchen und positionieren Linz und Oberösterreich als kreativen Standort. 

Die CREATIVE REGION ist eine Drehscheibe mit und für Menschen und Communities der kreativen In-

dustrien. 

 

IV – Industriellenvereinigung Oberösterreich 

 

Die Industriellenvereinigung (IV) ist eine Interessenvertretung auf freiwilliger Basis mit derzeit rund 

4.200 Mitgliedern. Zentrales Ziel ist, die Interessen der Mitglieder in Europa und Österreich gezielt und 

nachhaltig zu vertreten. Die Struktur der IV setzt sich aus ehrenamtlich agierenden Funktionären und 

hauptberuflichen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern zusammen. 
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Weitere Infos unter: 
www.creativeregion.org 
www.creativeregion.org/events/ 
 
 
Ansprechpartner für Rückfragen: 
Bettina Steindl, Pressearbeit     
presse@creativeregion.org 
M: +43 (0) 676-917 61 20  
www.creativeregion.org 
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