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Kundenberater und Blogger
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Scrum Master
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BLOGGER RELATIONS AUS EXPERTENSICHT - DO'S UND DON'TS FUR BLOGGER

FELICITAS KILGA

Head of Influencer Relations, Ambuzzador

Der Start einer erfolgreichen Zusammenarbeit mit Bloggern beginnt mit der Auswahl der
passenden Partner. Der Blogger oder die Bloggerin und die Marke milssen dieselben Werte
vertreten, damit die gemeinsame Story auch stimmig ist. Ganz besondere Kooperationen

der Blogger sich als echter Fan der Marke entpuppt - ein wahrer Gliicksfall
d ist auch die Community, die der Blogger aufgebaut hat. Fir uns die

: Entspricht die Community auch der Zielgruppe der Kampagne oder der
Blogger Relations Strategie? Ist sie relevant fiir unseren Kunden? Das heiBt nicht, dass es nur
um die GrBe geht. Je nach Ziel ist Reichweite nicht alles. Wichtiger ist, dass der Blogger und
seine Zielgruppen zu der Marke passen.
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Influencer Real-Time
& Blogger Marketing

Performance

Campaigning Communities

CAMPAIGN MANAGER
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Social Influencer: der direkte Draht zu den Kunden.

Social Influencer
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: Mlarkeler als Beziehungsaufbau
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Blogger sind die neu*estlmonlals' Aber was steckt%rkllch dahlnter’?
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Influencer und Community Relations als eigenstandige Kampagnen.

Blog Postings
haben SEO-Wert.
Sie erhOhen die
Sichtbarkeit

Ihrer Angebote im
WWW.

User Generated
Content

istum 50 %
einpragsamer und
um 59%
vertrauenswirdiger
als andere
Medien.*

Influencer Authentisches Neue
Relations: Storytelling durch Zielgruppen-
Authentische bekannte Ansprache
Inhalte basierend Gesichter der moglich.

auf kreativer
Freiheit.

Osterreichischen
Social Influencer

Szene.
Social Influencer
Zu inspirieren
bedeutet, die Neue Content-
Community zu Formate leicht
inspirieren. umsetzbar.
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http://www.gdsinternational.com/events/wp-content/uploads/sites/1/2015/09/Social_Influence_Research_Paper.pdf
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Die strategischen Bausteine zum Erfolg!
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AUSWAHL WERTSCHATZUNG KREATIVE IDEE / FREIHEIT STORY-
von markenaffinen gegenuber den KONZEPT in der Gestaltung TELLING-
Bloggern, die in Blogger erbringen. zur Kooperation fur Blogger, keine Einsatz.
das Markenbild Im Endeffekt ist er mitgestaltet Kontrolle des
passen. auch die Zielgruppe. durch Blogger. Content.
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Oder anders gesagt... Was braucht es wirklich?
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Brand-fit Qualitatsanspruch Relevanz
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Exklusiv Zielgruppe Authentizitat
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Perien des Influencer-Marketings

Perlen des
Influencer-
Marketings

@influencerperien

Startseite
Beitrage
Videos
Fotos

Info

Community

Eine Seite erstellen

ol Gefallt dir « N\ Abonniert v ~ Teilen

Beitrige

A Perlen des Influencer-Marketings
6Std. - @

Nach den Coral-Influencern kommen nun die #MilkaMadels! Als ich
nehme ihr ab, dass das ein spontaner Uberraschungsbesuch ist, das
Leben schreibt noch immer die schénsten Geschichten!

#LivetheMilkaLife #HeiRtSpontanNichtGeplant #dasechteLeben

#authentischbisindieBuchungsbestatigung

(Quelle: https://www.instagram.com/p/BeBO2XMgF 7T, Av*or:

https'/ » ¢ v.instagram.com/valentinapahde)
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INFO PERLEN DES INFLUENCER-MARKETINGS

i Stes

+Jiese Seite zeigt lustige, absurde und
einfach unterhaltsame Beispiele aus der
wupde haren We tder <.

Mehr anzeigen
Community Alle anzeigen

2L Lade deine Freunde ein, diese Seite mit
.Gefallt mir zu markieren

ule  52.126 Personen gefallt das
3 55784 Py haben das abonniert
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e b e s e Mit der Coral-Flasche auf Du und Du: die

Wie Influencer "Milka" im Netz Drobesanichi s wohl lacherlichste Instagram-Kampagne
des Jahres

bléd dastehen lassen

Mit #Milkaschmecktwie wollte der Schokoladehersteller eine Web-
Werbekampagne starten. Die geht nun gehorig nach hinten los, Dighal-Telogromm 2018

sorgt fiir Spott. Erscheinungstermin des C64 Mini
steht fest

Das Digital

Electronic Sports Festival
Die groBte LAN-Party des Landes
steuert auf Wien zu

0a i Capristo ihr ittel spazieren. Wie lieb
Game Review Mit Schlamm beschmiert sitzt Influencer Fiona Erdmann vor der Waschmaschine.
Oxenfree im Test: Teenie-Horror mit Das Waschmittel Coral neben ihr. Freudestrahlend fahrt Mandy Capristo ihre Coral-
Verstand Flasche spazieren. Und Clea-Lacy, Freundin vom Bachelor, steht vor einer Graffiti-

Wand. In der Hand hat sie eine Flasche Coral. Viele Influencer konnte Coral fiir eine
Instagram-Kampagne gewinnen. Doch die Werbung wirkt unfreiwillig komisch.
Spott und Kritik lassen nicht lange auf sich warten A ‘

iStock)

Schokoladewerbung? Sollte authentisch sein, zeigt die Causa Milka
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Auseinandersetzungen Im Rahmen von vereinzelte

Kampagnen.










Wir sind influence.vision

Agentur und Technologie Plattform spezialisiert auf
Influencer AdNetwork / Marketing

Proprietare Technologie (KPI, Reporting, Auswahl)
www.influencevision.com
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Gegrundet Marz 2017, Team 5 Personen



http://www.influencevision.com/
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Wachstum Digitales Marketing

“US Digital Ad Spending to

U ACE T e Vme ® 2016 erstmals mehr fur digitale als
Shet a1V Werbung ausgegeben

“Digital Advertising Revenue

Social Media Jumped 20% in 2016 and
wachst tber 50% p.a. MOBILE IS DRIVING its growth”

PwC / adage.com

“Digital Ad Spending Surges to . i
Record High as MOBILE and Werbeausgaben flr Social

SOCIAL Grow More Than 50%” USD 11. Ml’d. 2016 [i>

adweek.com




Ausgaben fur Content Marketing

Der Influencer als Testimonial hat
sehr hohen Wert im digitalen Marketing

ROI pro investierten

- i Dollar fUr Influencer
' @] Bezahlte

. Marketing
| Beitrage auf
INSTAGRAM Erhoéhen ihre
1 pro Monat 59% Ausgaben im

Influencer Marketing

in 2017 E

Quelle: Reuters 08/2017




Marktdaten Osterreich

= 2,042 Blogs in Osterreich aktiv

= 223 hauptberufliche Blogger

s J-Posts pro Monat 7

» Wachstum der Reichweite von Blogs in o
Osterreich von 83% (2015 vs. 2016) | ‘>

Quelle: Blogheim.at 08/2017



Marktdaten Osterreich

11 Millionen
Facebook Likes alle
Blogs zusammen

83% Wachstum

derstandard.at
2 Millionen UU
//
Krone.at
2 Millionen UU

Wachstum Stagniert




est Practice Zach King -
urkish Airlines

l’!ﬁ Topfelya 2+ Folgen
Amazing Turkish Airlines Safety Video with
Zach King bit.ly/2e6eSrJ @TurkishAirlines
@iLove_Aviation @airlivenet

@MarkRWhe
i Turk]
~~ B

weer With a little help from Zach King, Turkish Airlines added a touch of magic to
™% their new in-flight safety message. #MagicOnBoard #StarAlliance
#TurkishAirlines #SafetyVideo
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Problem

Dezentrale Influencer it

" ,Richtige Influencer %
Zielgruppen he
. vl 0
identifizieren

sMessbarkeit

Unzufriedene Kunden +
Hoher Aufwand




Influencer Plattform...

..auf der sich Marken und Influencer automatisiert finden
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Influencer Auswahl

Zielgruppe
Direkte Auswahl
der Influencer
anhand der

Leserschaft

Mehr als Follower

Markenbild

Eignet sich der
Content fur die
Marke und eine
Zusammenarbeit

Engagement
Wie reagiert die
Community des
Influencer auf
den Content




Produkt Zertifizierte
Kampagne starten |ifluencer buchen
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Influencer




Unique Selling Proposition

3)

il

Influencer AdNetwork Manage & koordiniere Messe Ergebnisse mit
& Plane Kampagnen Kampagnen unseren Reports in Echtzeit
Erstes Effektives Organisiere deine Unsere Schnittstellen-
AdNetwork um Kampagne vom Creative- Technologie erméglicht
Influencer zu finden & Briefing und Group- erstmals ein automatisiertes
individuelle auf die Messaging bis zur umfangreiches Reporting und
Kampagne angepasste Bezahlung ganz einfach dynamisches Optimieren der

Angebote einzuholen. mit influence.vision. Influencer Kampagnen
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URBAN
Best Practice SPAR

Influencer
Reichweite

BRAND KANAL i _  Interaktionen

WACHSTUM [ storiess
L ’ Reichweite

Social Takeover

KPI: Verdreifachung der
Follower pro Tag
+ 500

Out & About: Urban
Picnic




Best Practice Stron

WEF Berries and passion

June 30 at 1:30pm - €

Ich liebe es so zentral in der Stadt zu wohnen und trotzdem viele Baume vor
meinem Fenster zu haben - der 7 Bezirk ist einfach der beste.

Mein kleiner feiner Balkon ist der perfekte Riickzugsort um den Abend mit
einem kihlen Strongbow Cider ausklingen zu lassen. Wollt auch ihr
gemeinsam mit 25 eurer Freunde den Feierabend feiemn, dann lade noch bis
31. Juli ein Foto zum Thema hole die Natur in die Stadt hoch und mit etwas
Gliick kannst du eine Rooftop Party fiir all deine Freunde gewinnen. *ad

SALES
CONVERSION

https:/iwww.nature-remix at/altersabfrage/

\ 2
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ZIEL: SALES

KPI: POS VERKAUFE
Albert & Tina

Food: Eidutscher

URBAN

Influencer
Reichweite
Interaktionen

Stories




Unsere Klienten
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Neustggasse 94/B5
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Florian BOSENKOPF

Founder

ronan@mqug_ng:_gwsmn com branko@lnflugncevmon com
+43 699 1105 79 09 +43 6?@ 200 60 90







VIELEN DANK

© Die in der Prasentation enthaltenen Ideen,
Produkteigenschaften und Vorschlage sind in weiten Teilen
urheberrechtlich geschutzt. Alle Ideen und Vorschlage stehen im
ausschlief3lichen Eigentum der influence.vision GmbH. Jede
Verwendung auch nur einzelner Teile dieser Prasentation setzt -
unabhangig davon, ob es sich um einen urheberrechtlich
geschutzten Teil handelt - die ausdrickliche Zustimmung der
influence.vision GmbH.




