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“There are decades
where nothing happens
– and weeks where
decades happen.”
THE CURRENT STATE OF TECHNOLOGY.
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intro
Künstliche Intelligenz (KI) revolutioniert die Art und Weise, wie Marken  
kommunizieren, Inhalte erstellen und mit ihren Zielgruppen interagieren.  
Im Workshop mit Michael John von LOOP wurden drei spannende Trends  
vorgestellt, die das Potenzial haben, die Zukunft der Kommunikation und  
des Marketings zu prägen. Diese Trends zeigen, was heute bereits möglich  
ist – und wenn man sie mit  KI kombiniert, entstehen völlig neue, innovative 
Möglichkeiten. Im letzten Kapitel werden praktische Tools und Anwendungen 
vorgestellt, die dabei helfen, kreative Ideen zu entwickeln, visuell umzusetzen 
und Kampagnen zu planen. Diese Tools bieten wertvolle Unterstützung, um 
kreative Prozesse effizient und zielgerichtet umzusetzen.

Vierteljährliche Berichte zum Thema „AI“
2.000 Öffentliche Unternehmen, 2018 bis 2023

Quelle: CB Insights sammelt in Zusammenarbeit mit SeekingAlpha Daten aus  
Ergebnisprotokollen von 2.000 börsennotierten Unternehmen, darunter die Fortune 500.
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1. wearable ai, räumliche geräte 
und zero-click-technologie

Eine neue Welle von Hardware-Innovationen integriert sich nahtlos in unser  
Leben. Von screenlosen KI-Pins, die ganz ohne Knöpfe auskommen, über die  
stylischen Kamerabrillen von Ray-Ban x Meta bis hin zu smarten Einzelgeräten 
wie Rabbit R1: Diese Technologien verändern, wie wir interagieren und kommu-
nizieren. Mit der Einführung von Apple’s VisionPro im Jahr 2024 eröffnet sich ein 
gewaltiges Potenzial – nicht nur für bahnbrechende Geräte, sondern auch für  
innovative Content-Formate und noch nie dagewesene Nutzer*innenerlebnisse.  
Ein Jahr, das die Art und Weise, wie wir Technologie erleben, neu definieren könnte.

Rabbit R1
AI Handheld Device

Humane AI Pin
Wearable AI

Humane AI Pin
Screenless Interactions

Apple VisionPro
Spatial Computing

Ray-Ban x Meta
Smart Glasses
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2. virtuelle influencer*innen

Sie posten weinende Selfies, vertreten klare Standpunkte und haben die Welt 
der sozialen Medien im Sturm erobert: KI-generierte Influencer*innen sind  
mehr als ein Hype – sie definieren die Zukunft der digitalen Kommunikation.  
Mit Millionen von Followern bieten sie Marken völlig neue Möglichkeiten,  
authentisch und innovativ zu kommunizieren. Ob durch Zusammenarbeit  
oder die Entwicklung eigener virtueller Botschafter*innen – diese digitalen  
Persönlichkeiten eröffnen die Chance, das Markenerlebnis neu zu denken  
und die digitale Strategie um ein einzigartiges Element zu bereichern.

@imma.gram
Meeting Steve Aoki

@liam_nikuro
Created by 1sec Inc.

@rozy.gram
Developed by Sidus Studio X

@lilmiquela
with Bella Hadid for Calvin Klein
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2.1. AI-Influencerin für  
PUMA Marocco von LOOP
AI bringt die Möglichkeiten der Content- 
Erstellung in eine völlig neue Ära.

💡 So funktioniert‘s:
AI-Charakterentwicklung –  
fast wie in Hollywood.
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3. prompts auf webseiten und 
conversational commerce

Individuelle GPT-Implementierungen und automatisierte personalisierte  
Erlebnisse auf Webseiten werden die Art und Weise, wie Marken und Unter-
nehmen zukünftig mit Konsumenten interagieren, grundlegend verändern.  
Mit neuen und innovativen Ansätzen gelingt es, Technologie und personalisierte 
Kommunikation nahtlos zu verbinden, um das Nutzer*innenerlebnis insgesamt 
zu verbessern. Und da das Thema Barrierefreiheit immer wichtiger wird, tragen 
diese Entwicklungen dazu bei, das Internet zu einem zugänglicheren Ort für 
alle zu machen.

> What’s the perfect boot for me?

> Please explain in simple words.

> Where can I buy a volleyball?
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4. tools & anwendungen

In diesem Kapitel werden verschiedene nützliche Tools und Praxisbeispiele 
vorgestellt, die bei der Entwicklung kreativer Ideen, der visuellen Umsetzung 
und der Kampagnenplanung helfen. Beispielsweise können Plattformen  
wie MidJourney, Adobe Firefly und ChatGPT gezielt eingesetzt werden, um  
Marketingstrategien zu optimieren und ansprechende Newsletter zu erstellen. 
Diese praktischen Anwendungen bieten wertvolle Unterstützung, um kreative 
Prozesse effizient und zielgerichtet umzusetzen.

“The exploration  
phase is coming to an 
end, and AI is about  
to fully arrive.”
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4.1. Promts - Beispiele
> /imagine brand collaboration between  
ikea and kenzo on fashionable [furniture,  
tableware] design. [characteristic kenzo 
models with] or [product close-up photo-
graphy of] ikea [chairs, sofas, dinner table, 
pillows] designed by kenzo. fashion photo-
graphy. fashion poses. studio lighting.

KENZO x IKEA

> Space movie trailer
featuring a man wearing  
ared wool knitted  
motorcycle helmet.
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4.2. Tools - Beispiele

AI Voice Generation: 
murf.ai 
murf.ai ist eine KI-basierte Plattform,  
die realistische Text-to-Speech-Stimmen  
für Videos, Präsentationen und andere  
Inhalte generiert und dabei vielseitige  
Anpassungsoptionen bietet.

Praktische Tools im Überblick: 

•	 murf.ai > AI Voice Generation
•	 midjourney.com > Image Generation
•	 runwayml.com > Image to Video
•	 Adobe Firefly > Image Adjustments
•	 chatgpt.com > Marketing Concepts & Slides / Startup 

Newsletter Planning / KPI and Budget Scenarios
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Image Generation:  
Midjourney
MidJourney ist eine KI-gestützte Plattform, 
die es Nutzer*innen ermöglicht, beein- 
druckende Bilder und Kunstwerke durch  
einfache Texteingaben zu generieren.

Consistent Character

--cref URL
--cw 0 

Concentrates on
the face only.
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Image to Video:  
Runway ML
RunwayML ist eine Plattform, die Kreativen 
KI-gestützte Tools bietet, um Videos, Bilder 
und andere kreative Projekte effizient zu 
erstellen und zu bearbeiten.

Image Adjustments:  
Adobe Firefly
Adobe Firefly ist eine KI-gestützte Plattform, 
die es ermöglicht, durch Texteingaben  
Grafiken, Designs und Effekte zu erstellen 
und nahtlos in Adobe-Tools zu integrieren.
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4.3. Entwicklung  
kreativer Marketing-
ideen und deren  
visuelle Darstellung

Prozess in 4 Schritten:

Briefing formulieren:
Definiere Ziel, Marke, Thema  
und Anforderungen (z. B. Red 
Bull, Formula 1, Aktivierung mit 
Kunst und Kultur). Gib klare  
Aufgabenstellung an ChatGPT, 
z. B. 3 kreative Ideen mit  
Kurzbeschreibung.

Ideen entwickeln:
Nutze ChatGPT, um mehrere 
Konzepte zu generieren. Wähle 
die beste Idee aus und lass eine 
detaillierte Beschreibung der 
visuellen Umsetzung erstellen  
(z. B. Bild für eine Präsentation).

Visualisierung vorbereiten:
Verwende die Bildbeschreibung 
aus ChatGPT als präzises  
Briefing für ein Key Visual.  
Fokus auf Details wie Setting, 
Stimmung, Markenintegration 
und Zielgruppeninteraktion.

Bild generieren:
Nutze Tools wie MidJourney, um 
basierend auf dem Briefing ein 
hochwertiges Bild zu erstellen. 
Das Resultat dient als visuelles 
Highlight für Präsentationen.

1.

2.

3.

4.

1.

2.

3.

4.
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4.4. Newsletter  
Planung

Prozess in 3 Schritten:

Highlights festlegen:
Liste passende Highlights  
(besondere Tage oder Zeit- 
räume) im Jahr auf, die gut zum 
Produkt und Markt passen.  

Newsletter-Plan erstellen:
Erstelle eine Übersicht in  
Tabellenform mit den z.B.  
folgenden Spalten:

- Highlight
- Newsletter Headline
- 3 Themen für den Newsletter
- Genaues Versanddatum

Newsletter erstellen:
Für jedes Highlight erstelle  
den Newsletter mit z.B.  
folgenden Vorgaben:

- Drei starke Headlines  
    innerhalb des Newsletters.
- Jedes Thema sollte mit  
   maximal 50 Wörtern erklärt    
    werden.
- Schließe den Newsletter  
   mit einer innovativen und  
   motivierenden Abschlusszeile,  
   die Spaß macht und zum  
   Handeln anregt.

1.

2.

3.

1.

2.

3.
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4.5. KPI and Budget
Scenarios

Prozess in 3 Schritten:

Analyse der Kampagnendaten: 
Untersuche die bisherigen  
Kampagnendaten (Budget, 
Impressions, CPC, Klicks), um zu 
verstehen, was gut funktioniert 
hat und welche Bereiche ver-
bessert werden können. Dies 
hilft, die zukünftige Promotion 
gezielt auf die besten Kanäle 
und Zeiten auszurichten.

Planung der Kampagnen- 
strategie für 2024:
Entwickle eine Strategie mit 
reduziertem Budget und  
fokussiertem Instagram- 
Einsatz. Konzentriere dich  
auf Klicks als primäre KPI und 
bestimme, wann und wie das 
Budget in den wichtigsten  
Monaten eingesetzt werden soll, 
um maximale Aufmerksamkeit 
und Interaktion zu erzielen.

Budget- und Klickprognose  
für ein Szenario:
In diesem Schritt wird ein  
spezielles Szenario betrachtet:  
Simuliere die Auswirkungen 
eines Budgetfokus auf Juni (für 
den Produktlaunch). Verteile 
den Rest des Budgets strate-
gisch und schätze die Klick-
zahlen sowie die CTR, um die 
Promotion optimal zu timen 
und zu maximieren, besonders 
während des Launches und der 
wichtigsten Verkaufsmonate.

1.

2.

3.

1.

2.

3.



1717

meet LOOP

LOOP ist eine moderne, digital ausge- 
richtete Lead-Agentur, die sich auf Design, 
Technologie und digitales Markenaufbau 
spezialisiert hat. Mit einem globalen Team 
von über 400 Experten an Standorten 
wie Salzburg, New York City und Sydney 
unterstützt LOOP Marken dabei, sich in 
der digitalen Welt zu behaupten. Zu ihren 
Dienstleistungen gehören UX-Design, 
Technologie-Lösungen, Performance-
Marketing und eine eigene Video- und 
Foto-Produktionsabteilung. Alles basiert 
auf datengetriebener Kreativität.

Die Agentur legt Wert auf eine innovative 
und kollaborative Unternehmenskultur.  
Sie bietet flexible Arbeitsmodelle, um-
fangreiche Weiterbildungsprogramme. 
LOOP hat bereits in über 34 Ländern  
E-Commerce-Lösungen und digitale  
Kampagnen umgesetzt und nutzt  
fundierte Einblicke in Verbraucher- 
verhalten und Trends, um Marken  
zukunftssicher zu machen​.

LOOP online 
Instagram | TikTok | LinkedIn
Website

400
Talente

Büros auf der  
ganzen Welt

verteilt. 

7
Platz im 

Headquarter
in Salzburg.

3.200m² 

Über LOOP

MICHAEL JOHN
LOOP’s CEO and Founder

Nationen,  
unter einem  

Dach. 

57

https://www.instagram.com/followloop
https://www.tiktok.com/@followloop
https://www.linkedin.com/company/loop-new-media-gmbh/
https://www.agentur-loop.com

