creative

region

ai als creative
marketing
superpower

Member Handbook
zum Workshop mit LOOP,
November 2024

VORTRAGENDER:
Michael John, CEO & Founder von LOOP



creative

region

table of
contents

.

wearable ai, raumliche gerate und
zero-click-technologie

2

virtuelle influencer*innen

3

prompts auf webseiten und
conversational commerce

4

tools & anwendungen

Alle Inhalte dieses Handbooks stammen aus dem Workshop ,,Al als Creative Marketing
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“There are decades
where nothing happens
— and weeks where
decades happen.”
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intro

Kunstliche Intelligenz (Kl) revolutioniert die Art und Weise, wie Marken
kommunizieren, Inhalte erstellen und mit ihren Zielgruppen interagieren.

Im Workshop mit Michael John von LOOP wurden drei spannende Trends
vorgestellt, die das Potenzial haben, die Zukunft der Kommunikation und

des Marketings zu pragen. Diese Trends zeigen, was heute bereits moglich
ist — und wenn man sie mit Kl kombiniert, entstehen vollig neue, innovative
Moglichkeiten. Im letzten Kapitel werden praktische Tools und Anwendungen
vorgestellt, die dabei helfen, kreative Ideen zu entwickeln, visuell umzusetzen
und Kampagnen zu planen. Diese Tools bieten wertvolle Unterstutzung, um
kreative Prozesse effizient und zielgerichtet umzusetzen.

Vierteljahrliche Berichte zum Thema ,,Al*
2.000 Offentliche Unternehmen, 2018 bis 2023

8,000

6,400 /
4,800 /

3,200

1,600

o
Q32018 Q12019 Q32019 Q12020 Q32020 Q12021 Q32021 Q12022 Q32023

Quelle: CB Insights sammelt in Zusammenarbeit mit SeekingAlpha Daten aus
Ergebnisprotokollen von 2.000 bdrsennotierten Unternehmen, darunter die Fortune 500.
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1. wearable ai, raumliche gerate
und zero-click-technologie

Eine neue Welle von Hardware-Innovationen integriert sich nahtlos in unser
Leben. Von screenlosen KI-Pins, die ganz ohne Knopfe auskommen, uber die
stylischen Kamerabrillen von Ray-Ban x Meta bis hin zu smarten Einzelgeraten
wie Rabbit R1: Diese Technologien verandern, wie wir interagieren und kommu-
nizieren. Mit der EinfUhrung von Apple’s VisionPro im Jahr 2024 eréffnet sich ein
gewaltiges Potenzial — nicht nur fur bahnbrechende Gerate, sondern auch fur
innovative Content-Formate und noch nie dagewesene Nutzer*innenerlebnisse.
Ein Jahr, das die Art und Weise, wie wir Technologie erleben, neu definieren konnte.
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Rabbit R1
Al Handheld Device
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2.virtuelle influencer*innen

Sie posten weinende Selfies, vertreten klare Standpunkte und haben die Welt
der sozialen Medien im Sturm erobert: KI-generierte Influencer*innen sind
mehr als ein Hype - sie definieren die Zukunft der digitalen Kommunikation.
Mit Millionen von Followern bieten sie Marken vollig neue Moglichkeiten,
authentisch und innovativ zu kommunizieren. Ob durch Zusammenarbeit
oder die Entwicklung eigener virtueller Botschafter*innen - diese digitalen
Personlichkeiten eroffnen die Chance, das Markenerlebnis neu zu denken
und die digitale Strategie um ein einzigartiges Element zu bereichern.
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2.1. Al-Influencerin fur
PUMA Marocco von LOOP

Al bringt die Méglichkeiten der Content-
Erstellung in eine vollig neue Ara.

. So funktioniert’s: e a

Al-Charakterentwicklung - Base Conaltent '
fast wie in Hollywood. Character with Al

}

Storyline next 6-8 Weeks
Written Like a Book with 75% Al

|
{ }

Character Outline Image Prompts with Al IRL Video Creation with
Laila Khadraa and Consistent Character Similar Looking Person

'

- Product Integration DeepFake Character

Background with Al g Alternation with Al
Laila Khadraa grew up in Casablanca, a city that's got that vibrant mix of tradition
and maderity, It's like the perfect backdrop for her story—a baustiing peighborhond.
1o o0t of Frshly Eakied Erwad from her morns bakory, and the bizz of foetal 4
matches. Her father’s an engineer, her mom's a culinary whiz, and her two clder

brothars are her biggest fans. This family has always had her back. aven when the

road got racky, > Product Integration Voice Integration with Al

Personality Traits with 3D
Laila’s tha kind of parscn who brings anergy io evary reom sha waks indo, Sha's
driven, compatifive, and has a natural charisma that draws people in. She's not justa
star on the field; she's got a sharp wit, a heart of gold. and knows how 10 keag it real.
Layal to her friends and family, Laila is the ghue that hoids ber crow together. She
can ba fiarce when she needs to be, but she's akways down for a laugh and never Video Movement Product integration

takes harsalf too seriously. with RunwayML Al with CGI

Fears and Insecurities

Despite her confident vibe, Lada has her fears. Fadure and disappointing the poople
wha beliove in her are big ones. That fear of getting injured again, like she did in that
surfing accident when she was 15, is always in the back of her mind. She's also a Creative A and Approval Creative QA and Approval
young Muslim woman in 8 community with strong traditional values, and that
pressure to fit a certain mgdd sometimes makes her question her cholces.

Age: 21
Homatown: Casablanca, Morocco

Joys and Passions:

Football is Laila's first love—she's all aboult that team spirit, the roar of the crowd,
and the thrill af scaring the winning goal. Whan she's not on the field, she's out
running or catching waves. Cooking is har other passion, thanks 10 her mom's
bakery, She loves i with new recipes, and her go-to comien food is
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3. prompts auf webseiten und
conversational commerce

Individuelle GPT-Implementierungen und automatisierte personalisierte
Erlebnisse auf Webseiten werden die Art und Weise, wie Marken und Unter-
nehmen zukunftig mit Konsumenten interagieren, grundlegend verandern.

Mit neuen und innovativen Ansatzen gelingt es, Technologie und personalisierte
Kommunikation nahtlos zu verbinden, um das Nutzer*innenerlebnis insgesamt
zu verbessern. Und da das Thema Barrierefreiheit immer wichtiger wird, tragen
diese Entwicklungen dazu bei, das Internet zu einem zuganglicheren Ort fur
alle zu machen.

>Where can | buy a volleyball?
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“The exploration
phase is coming to an
end, and Al is about
to fully arrive.”

4. tools & anwendungen

In diesem Kapitel werden verschiedene nutzliche Tools und Praxisbeispiele
vorgestellt, die bei der Entwicklung kreativer Ideen, der visuellen Umsetzung
und der Kampagnenplanung helfen. Beispielsweise kdonnen Plattformen

wie MidJourney, Adobe Firefly und ChatGPT gezielt eingesetzt werden, um
Marketingstrategien zu optimieren und ansprechende Newsletter zu erstellen.
Diese praktischen Anwendungen bieten wertvolle Unterstutzung, um kreative
Prozesse effizient und zielgerichtet umzusetzen.
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4.1. Promts - Beispiele

KENZO x IKEA

> /imagine brand collaboration between
ikea and kenzo on fashionable [furniture,
tableware] design. [characteristic kenzo
models with] or [product close-up photo-
graphy of] ikea [chairs, sofas, dinner table,
pillows] designed by kenzo. fashion photo-
graphy. fashion poses. studio lighting.

> Space movie trailer
featuring a man wearing
ared wool knitted
motorcycle helmet.
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4.2. Tools - Beispiele

Praktische Tools im Uberblick:

e murf.ai > Al Voice Generation

e midjourney.com > Image Generation

e runwayml.com > Image to Video

* Adobe Firefly > Image Adjustments

* chatgpt.com > Marketing Concepts & Slides / Startup
Newsletter Planning / KPI and Budget Scenarios

= MURF AL Products Integrations Resources APl Enterprise Pricing A Contact Sales A A Sign Up

Transform Media Production with the

your creative projects
nt with realistic audio that speaks to your audien

Open Studio Contact Sales

L 3

Cnee >

Young adult

Al Voice Generation:
murf.ai

murf.ai ist eine Kl-basierte Plattform,

die realistische Text-to-Speech-Stimmen
fur Videos, Prasentationen und andere
Inhalte generiert und dabei vielseitige
Anpassungsoptionen bietet.

1
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Image Generation:
Midjourney

MidJourney ist eine Kl-gestutzte Plattform,
die es Nutzer*innen ermoglicht, beein-
druckende Bilder und Kunstwerke durch
einfache Texteingaben zu generieren.

Consistent Character

--cref URL
==CW Q ouememeer

12



creative
region

Image to Video:
Runway ML

RunwayML ist eine Plattform, die Kreativen
Kl-gestltzte Tools bietet, um Videos, Bilder
und andere kreative Projekte effizient zu
erstellen und zu bearbeiten.

o [l ducing

Nutze die Power der ‘
generativen Kl Adobe
Firefly.

Firefly-Modelle und -Services bilden die Basis fir Ki-Features in Kreativprogrammen von Adobe. Erfahre mehr
uber neue Features in Phatashop, Premiere Pro (Beta) und Firefly im Web.

Image Adjustments:
Adobe Firefly

Adobe Firefly ist eine Kl-gestultzte Plattform,
die es ermoglicht, durch Texteingaben
Grafiken, Designs und Effekte zu erstellen
und nahtlos in Adobe-Tools zu integrieren.

13
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You're a marketing creative and strategist working for culturualy
°
region

relevant brands.

We need an idea for an in-real-life activation for a brand.
The brand: Red Bull

The topic: Formula 1

Location: Middle of Berlin

We aim for an activation that is connected to art, culture, street art,

4 3 E n twi c kI u n g creativity — it should turn into something that makes a great video to
oado

be posted on Social Media and generates some buzz.

kreativer Marketing_ Your Task: ) o

id ee n u n d d e re n * Each id.ea should have.a strong headline and 50 words of
visuelle Darstellung

Prozess in 4 Schritten: a

1. "Pit Stop Graffiti"
Transform a section of Berlin's urban landscape into a live art installation where renowned street

artists create graffiti inspired by Formula 1 speed, precision, and adrenaline. A pop-up F1 pit stop

Briefing formulieren: e e G e s
Definiere Ziel, Marke, Thema '

und Anforderungen (z. B. Red

Bull, Formula 1, Aktivierung mit & treat il Sy

Ku nSt u nd Ku Itu r)' Gib kla re Rax magine Berlin streets as a sensory F1 track. Install motion-ltiggercd sound and |ighl sculptures
Aufgabenstellung an ChatGPT, R

Z. B. 3 kreative Ideen mit visuals will ignite online buzz.
Kurzbeschreibung.

3. "The Art of Speed"

Idee n entwickel n: Host a collaborative art performance where F1 car parts—wings, tires, helmets—are reimagined by
Baerlin's creative minds. Install a live studio where artists transform pieces into cultural artifacts.
N utZe C h atG pT, U m me h re re Attendees vote for their favorites, and the collection tours a5 a Red Bull x F1 cultural exhibition.
KO nze pte Z u g e ] e rie re N Wé h I e Social media teasers showcase the creation process.
.

die beste Idee aus und lass eine

detaillierte Beschreibung der

visuellen Umsetzung erstellen a
(z. B. Bild fur eine Prasentation). we s s ot

Phease explain a picture that showcases the idea best fora
powerpoint slide. explain what we see on the picture in 50 words
and describe it in an visual way as a briefing for someana to create
that presentation picture

Visualisierung vorbereiten:
Verwende die Bild beSCh reibu ng &  What We See on the Picture (Slide Description):

aus ChatGPT als prézises o s
B 4] eﬁ ng fu rein Key Vlsua I . onlookers, capturing Red Bull branding, bold colors, and intricate designs. A mix of urban grit and

racing energy fills the frame.

Fokus auf Details wie Setting, Visual Brief for Picture Creation:

Sti m m u n g M a rke n i nteg rati O n Imagine a Berlin street corner with graffitl walls framing a glossy, life-size F1 car in a pop-up pit
. ’ . . stop setup. The car is surrounded by spray cans, stencils, and artists mid-action, creating vivid,
u nd Zlelg ru ppen I nte ra ktlo n. high-energy designs. Include a Red Bull kogo subtly integrated into the art. Spectators snap

photos, capturing the event's buzz. Vibrant lighting and a gritty urban background set the tone.

3D PO

Bild generieren: °
Nutze Tools wie MidJourney, um S — e

basierend auf dem Briefing ein =gl S : ;
hochwertiges Bild zu erstellen.

Das Resultat dient als visuelles
Highlight fur Prasentationen.

@ 0 0 @

14
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We are a Kids Cycling Helmet Startup

o
reg I o n Cur tonality is fresh, young and innovative.

We want you to plan our newsletter strategy for 2025

Please list us 6 moments throughout the year in the
AustrianjGermany Market that seem to be perfect moments (days]
to send a newsletter.

We txpoct & bullet peints with a simple answer on which mamants
you'd take.

Early Spring (March 1st) - Kick off the cycling season with tips for safe riding and introduce

4.4. Newsletter Sl e

Easter (Late March/Early April) - Offer a fun Easter-themed prometion or gift ideas for kids

Planung

Start of Summer Holidays (Mid-June) - Highlight outdoor adventures and essential helmets

M

W

for summer cycling fun

o o 4, Bagk-to-School Season (Mid-August) - Focus on helmets as part of back-te-schoal safety
Prozess in 3 Schritten: gear.

‘World Children®s Day (November 20th) - Celebrate kids with exclusive offers and

o

community stories.

o

Christmas Season (Earty Decembar) - Promote helmats a

family-focused message.

Highlights festlegen:

Liste passende Highlights
(besondere Tage oder Zeit-
raume) im Jahr auf, die gut zum a
Produkt und Markt passen.

Good moments you've showed wus!
So now let's make & newsletter plan

Create a table (no code) with the following columns
1. Moment

2 Mewsletter Headline

3 three topics for the newsletter

4. Exact Send out Date

Newsletter-Plan erstellen: e e ot o ok i
Erstelle eine Ubersicht in o e
Tabellenform mit den z.B. - S EEEEEE——

folgenden Spalten: Moment Hewsletter Headine Mewsletter Date

Early Sprirg *Gear Ug for the Cycling 1. New hedmet collection for March 1, 2025
Season!” spring

- Hig h Iig ht ::::\I':I"';i tips for kids and
- Newsletter Headline Ip——

- 3 Themen flir den Newsletter '
- Genaues Versanddatum
Start of Summer “Summar Adventures . 1. Musst=have haimats for June 14, 2025

Halidays Azt cutdeor fun

Newsletter erstellen:

Fur jedes Highlight erstelle s e s i for o et

den Newsletter mit z.B. el e e S
folgenden Vorgaben: .

1. three strong headlines inside the newsletier
2. each section comes with max 50 words of text
3. a nice and innovative end-line for each newsletter that is

- Drei starke Headlines motvating and un,
innerhalb des Newsletters. e e e

- Jedes Thema sollte mit
maximal 50 Wortern erklart
werden.

- SCh"eBe den NeWSIetter Headline 1: "School Runs Just Got Cooler!"
mit einer innovativen und ROy NSO ——
motivierenden Abschlusszeile, SRS ol il kg o S e o .
die Spaf3 macht und zum
Handeln anregt.

&  Newsletter: Back-to-5chool Seasen

Headline 2: "Top 3 Tips for Smart School Cycling”

From mastering the art of bike locks to choosing the safest routes, we've got the ultimate

checklist to make school commutes smooth :l:d stress-free.

15
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Month Jinner Februar Marz  Apeil Mai Juni Juli August °

Saptember Oktober November Dezember

Campaign Budget 7347097 € 000€ 275000 € 1ME38 €
° ° a n u g et 210562€ 3975994 205000 € 419768€ S508374¢

430426 € 1.99565€ 352003 €

Impressions 5.105.206 - 2198549 404097 1248203

[ ]
1204842

CPM 120€ - 1,26€ 424€ 169€ 287 € 203 € 230€ 276 €
260€ 274€ 272¢€
Reach 1339142 - B43.521 176984 596993 375.320

prozess in 3 Schritten: 309630 52B.0M0 S06.747 483454 ETO040 300670

CPCO30E - 299€ 144 € 1284€ 433€ 50B€478€101¢€
13T € 461€ TA6 €

Link Clicks Instagram 24.215 - 920 1191 164 807 531 878
5011 3131 433 448

Link Clicks Facebook 2353 - 262 235 23 452 466 245 3432
342 222 34

CPE (Cost per Engagement) 0,29€ - 014 € 0,08€ 4,00 € 262 €
035€ 0N € 007€ 009€ 0,09€ 059 €

Analyse der Kampagnendaten: Eraspument £5220- TANG 10260620 1516 6958 S440
Untersuche die bisherigen

Kampagnendaten (Budget, @ riere's a breskclown of nsighis and key pformance meticsfom you campign dats
Impressions, CPC, Klicks), um zu Budget Utliization

verstehen, was gut funktioniert B

hat und welche Bereiche ver-

bessert werden kénnen. Dies

hilft, die zukunftige Promotion

gezielt auf die besten Kanale a
und Zeiten auszurichten.

+ Notable spend months include August , ¥ ,197.68) and October (€4,304,26).

That's our Facebook and Instagram Camgpaign Data 2023,
Maxt year we will have

1. 20% loss budget

2. A full focus on Instagram

3. Budget Spend only in 3 months of the year
4. One central Goal: Clicks, and nothing efse than clicks

Planung der Kampagnen-
strategie flir 2024:
Entwickle eine Strategie mit
reduziertem Budget und
fokussiertem Instagram- O ([ ——————————

Einsatz. Konzentriere dich - oo ow Budget () stimte
auf Klicks als priméare KPI und "
bestimme, wann und wie das 2 swame
Budget in den wichtigsten 2 e i .
Monaten eingesetzt werden soll,

um maximale Aufmerksamkeit

und Interaktion zu erzielen. 8

paign

structure

Budget- und Klickprognose e
fﬁ r ein Szena rio: scenario, lel's say our mos.l n?1p:)r]ﬁn| product gets launched in june.

I n d ieSe m SCh ritt Wi rd ei n ::.‘:ke B50% of all hudger " june, and share the rest across the

SpeZie I IeS Sze na rio betraChtet: How would budget per month, clicks and CTR look like then?
Simuliere die Auswirkungen ®
eines BUd gethkus a Uf J u ni (fu r Month New Budget (€] Estimated Clicks witl CTR %)
den Produktlaunch). Verteile o

26

den Rest des Budgets strate- - wmons s oses
gisch und schatze die Klick- | — wororzs ¥ visanaen  azrssaa
zahlen sowie die CTR, um die

Promotion optimal zu timen

und zu maximieren, besonders

wahrend des Launches und der

wichtigsten Verkaufsmonate.

Budget And Click Allocation With June Focus

16
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meet LOOP
MICHAEL JOHN

LOOP’s CEO and Founder

LOOP ist eine moderne, digital ausge-
richtete Lead-Agentur, die sich auf Design,
Technologie und digitales Markenaufbau
spezialisiert hat. Mit einem globalen Team
von Uber 400 Experten an Standorten
wie Salzburg, New York City und Sydney
unterstutzt LOOP Marken dabei, sich in
der digitalen Welt zu behaupten. Zu ihren
Dienstleistungen gehdren UX-Design,
Technologie-Losungen, Performance-
Marketing und eine eigene Video- und
Foto-Produktionsabteilung. Alles basiert
auf datengetriebener Kreativitat.

Die Agentur legt Wert auf eine innovative
und kollaborative Unternehmenskultur.
Sie bietet flexible Arbeitsmodelle, um-
fangreiche Weiterbildungsprogramme.
LOOP hat bereits in Uber 34 Landern
E-Commerce-Losungen und digitale
Kampagnen umgesetzt und nutzt
fundierte Einblicke in Verbraucher-
verhalten und Trends, um Marken
zukunftssicher zu machen.

LOOP online
Instagram | TikTok | LinkedIn
Website

Uber LOOP

7 3.200m?

Platz im
Headquarter
in Salzburg.

S7

400

Nationen,
unter einem
Dach.

Buros auf der
ganzen Welt
verteilt.

Talente

17


https://www.instagram.com/followloop
https://www.tiktok.com/@followloop
https://www.linkedin.com/company/loop-new-media-gmbh/
https://www.agentur-loop.com

